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Michael Roither

KI ist wichtig —
aber nicht nur
und nicht alles

Trends kommen und gehen.
Kiinstliche Intelligenz ist kei-
ner davon, das haben die ver-
gangenen Jahre klar gezeigt.
Die neuen technologischen
Méoglichkeiten durchstromen
weiterhin alle Branchen —
insbesondere auch Kommu-
nikation und Werbung. So
weit, so bekannt. Wie es aber
wirklich um die Implemen-
tierung steht und was im
Raum Salzburg Agenturen,
Experten und Kunden aktuell
beschaftigt, darauf werfen
wir in dieser Ausgabe in
mehreren Beitragen einen
klarenden Blick. Dazu kom-
men viele weitere bunte The-
men, von der Salzburger Pod-
castszene iiber die richtige
kommunikative Positionie-
rung von Unternehmen bis
hin zu Influencer-Marketing
im regionalen Raum.

Die Redaktion wiinscht
einen inspirierenden Lese-
genuss der Ausgabe!

MICHAEL.ROITHER@SN.AT
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